LICENCIATURA EN

MERCADOTECNIA

Nuestros planes de estudio resultado de un proceso de mejora continua en la
busqueda constante de la excelencia académica, y en atencién a las
necesidades propias del contexto social y laboral.

FORMACION UNIVERSITARIA PARA EL SIGLO XXI

Desarrollards conocimientos, habilidades y herramientas para
una trayectoria universitaria y profesional plenag,
experimentando el arte, comprendiendo la diversidad cultural
y desenvolviéndote en el dmbito universitario y laboral.

La formacion integral que promovemos en la Universidad Marista de Méridaq,
implica visualizar tu formacién desde todas las areas del desarrollo humano.
Para lograr esto, nuestros planes de estudio estan conformados por dos
grandes bloques:

FORMACION INTERDISCIPLINARIA

Ampliards tus conocimientos y te pondrds en contacto con
otras disciplinas, e incluso con otras universidades del mundo,
en dreas como: dignidad humana, ética, sostenibilidad y la
vida de todas y todos.

FORMACION INTEGRAL

Mas alla de la carrera que curses, estas materias te ayudardan a aprender,
entender e interpretar el contexto social, con un desempeio personal y
profesional regido por la éticq, la toleranciaq, el respeto y la empatiaq,
contribuyendo a un mejor mundo. Este bloque estd compuesto por cuatro
dreas a lo largo de tu formacién universitaria:

FORMACION PROFESIONAL

Son todas las materias relacionadas directamente con tu profesion. Estas
obedecen a lineas de formacién que se definen con base en los conocimientos
y habilidades que demanda el mundo actual en cuanto a cada una de las
profesiones.

FORMACION HUMANA
Desarrolla tu ser para vivir con congruencia en lo personal,
profesional y comunitario.

En el plan de estudios verds que cada materia tiene un recuadro de color, el
color representa la linea de formacioén.

FORMACION PARA LA CONCIENCIA Y RESPONSABILIDAD
SOCIAL

Conocerds criticamente la realidad para contribuir a una
sociedad mdas justa, responsable y solidaria.
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LINEAS DE FORMACION INTEGRAL LINEAS DE FORMACION PROFESIONAL

DECISIONES ESTRATEGICAS PLANEACION ESTRATEGICA
COMUNICACION EFECTIVA
PROMOCION DE CONSUMO RESPONSABLE EMPRENDIMIENTO

FORMACION HUMANA

FORMACION PARA LA CONCIENCIA
Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

FORMACION UNIVERSITARIA PARA EL
SIGLO XXI

FORMACION INTERDISCIPLINARIA
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DEBERAS ELEGIR 3 MATERIAS EN INGLES DE 7
OPCIONES

o Global Business Strategy

o Corporative communications

« Quality management and customer
service

« Management skills workshop

o Marketing management

« Sales management

« English for business

LINEAS DE FORMACION PROFESIONAL

OPTATIVAS

DEBERAS ELEGIR 3 MATERIAS PARA CURSAR EN LOS SEMESTRES 6°,7° Y 8°

Administracion de empresas familiares
Administracion de entidades financieras
no bancarias

Administracion de riesgos
Administracion inmobiliaria

Atencion al cliente y calidad en el servicio
Comercio exterior y tradmites aduanales
Direccion comercial

Direccidn financiera

Econometria financiera

Estrategias globales de los negocios
Finanzas corporativas

Finanzas globales

Finanzas internacionales

Franquicias en México

Geografia econdmica

Gestion de restaurantes

Gestion de ventas

Inglés para negocios

Manejo de crisis

Mercadotecnia de destinos turisticos
Mercadotecnia de restaurantes
Mercadotecnia politica
Mercadotecnia social

Oportunidades de negocios alternativos
Protocolo y negociacion internacional
Representacion corporativa
Sociologia y disefio

Taller de deciones comerciales

Taller de habilidades directivas

Uso sustentable de recursos naturales
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Administracion

Contabilidad
empresarial

Introducciéon a la
empresa

Contabilidad financiera

Taller de identidad del
mercadoélogo Marista

Marco juridico en los
negocios

Finanzas de valuaciéon

Variables de la mezcla
de mercadotecnia

Contabilidad
administrativa

Gestion y desarrollo de
talento humano

Taller de investigacion y
toma de decisiones

Mercadotecnia
estratégicall

Finanzas en los
negocios

Mercadotecnia interna

Pensamiento
estratégico

Mercadotecnia
internacional

Imagen y relaciones
publicas

Fijacién de precios

Métricas de
mercadotecnia

Promocion de ventas

Taller del mercadélogo
como consultor

Plan de mercadotecnia

Economia del
comportamiento del
consumo

Manejo estratégico de
marca

Adquisiciones e
inventarios

Direccion de medios
digitales

Mercadotecnia digital

Taller de liderazgo y
negociacién

Taller de comunicaciéon
y presentaciones
efectivas

Comunicacién en mapa
de bits

Mercadotecnia
estratégical ll

Publicidad Il

Creatividad, innovacion
y emprendimiento

Estrategias para la web

Comunicacién vectorial

Macroeconomia y la
empresa

Publicidad |

Humanistica. La
personay su
compromiso consigo
misma

Fuerza de ventas

Economia y la empresa

Humanistica. La
personay el
compromiso con su ser
trascendente

Humanistica. La
personay su
compromiso con el otro
cercano

Sistemas econémicos y
politica publica

Fundamentos de
mercadotecnia

Humanistica. Identidad
universitaria Marista.
Ser para Servir

Humanistica. La
personay su
compromiso con el
entorno y la sociedad

Desarrollo social

Pensamiento critico

Optativa lll

Optativa |

Optatival ll

Interdisciplinaria.
Dignidad humana

Taller de producciéon
publicitaria

Interdisciplinaria. Etica

Mercadotecnia de
servicios y experiencias

Interdisciplinaria.
Sostenibilidad

Comercio electrénico

Interdisciplinaria. La
vida de todos y todas

Gerencia de marca

Canales de distribucion
y logistica
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