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Formacion
Humana

Pensamiento
criticoy

conciencia social

Formacion
interdisciplinaria

LICENCIATURA EN
Mercadotecnia

BLOQUE DE FORMACION PROFESIONAL

Humanistica.
Identidad
universitaria
Marista. Ser para
Servir

Estructura y

Matematicas para
disefio de datos i

negocios

Marco juridico en
los negocios

Fundamentos de
mercadotecnia

Humanistica. La
personay su
compromiso con
el entornoy la
sociedad

Taller de
aplicaciones de
sistemas de
informacion

Taller de
comunicacién y
presentaciones

efectivas

Variables de la
mezcla de
mercadotecnia

Comunicacion
vectorial

Economiay la
empresa

Humanistica. La
personay el
compromiso

con su ser
trascendente

Desarrollo social

Anédlisis de datos

Gestiony
desarrollo de
talento humano

Comunicacion en
mapa de bits

Mercadotecnia

c Macroeconomia y
estratégica |

la empresa

Humanistica. La
personay su
compromiso con
el otro cercano

Pensamiento
critico

Analitica
empresarial

Mercadotecnia
estratégica ll

Mercadotecnia

interna Publicidad |

Humanistica. La
personay su
compromiso

consigo misma

Sistemas
econdémicos y
politica publica

Interdisciplinaria.
Dignidad humana

Transformacion
digital

Inteligencia de
mercados |

Mercadotecnia

internacional Publicidad II

Interdisciplinaria.
Etica

Inteligencia de
mercados Il

Imageny
relaciones
publicas

Economia del
comportamiento
del consumo

Taller de
produccion
publicitaria

Creatividad,
innovacion y
emprendimiento

Mercadotecnia

Business elective
digital Fuerza de ventas -

Interdisciplinaria.
Sostenibilidad

Promocion de
ventas

Manejo
estratégico de
marca

Mercadotecnia de
servicios y
experiencias

Taller de liderazgo |Estrategias para la
y negociacion

Business elective
2

Interdisciplinaria.
La vida de todos y
todas

Adquisiciones e
inventarios

Comercio
electronico

Optativa VI Optativa vyl | Business elective

Sistemas
integrados de
informacion

Plan de
mercadotecnia

Direccién de
medios digitales

Canales de
distribucion y
logisitica

Gerencia de marca Optativa IX Optativa X Optativa XI

Generacion y manejo
de datos

LINEAS DE FORMACION

Promocion de

Comunicacion
efectiva

Planeacion

consumo aor
estratégica

responsable

Emprendimiento

OPTATIVAS DISCIPLINARES

Administracién de
empresas familiares

Direccion comercial

. Finanzas
internacionales

Manejo de crisis

Protocolo y
negociacion
internacional

Administracién de

entidades financieras

no bancarias

Direccion financiera

Franquicias en
México

Mercadotecnia de
destinos turisticos

Representacion
corporativa

Administracion de
riesgos

Econometria
financiera

Geografia econémica

Mercadotecnia de
restaurantes

Sociologia y diseno

BUSINESS ELECTIVES (ELEGIR 3)

Global business
strategy

International
franchises

Consumer
behavior

Skill management
workshop

Marketing
management

Financial
management

Corporative
communications

Sustainable use of
natural resources

Crisis Sociology and

management

Public Sales
management

relations

design

Administracién
inmobiliaria

Estrategias globales
de los negocios

Gestion de
restaurantes

Mercadotecnia
politica

Taller de deciones
comerciales

Atencion al cliente y
calidad en el servicio

Finanzas corporativas

Gestion de ventas

Mercadotecnia social

Taller de habilidades
directivas

Comercio exterior y
trdmites aduanales

Finanzas globales

Inglés para negocios

Oportunidades de
negocios alternativos

Uso sustentable de
recursos naturales




